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El Poder de la Intencion

Vivimos en la era de la infoxicacion. Tus clientes potenciales reciben miles de
impactos diarios. Si tu mensaje es "uno Mmas', pasara desapercibido.

Tener un buen servicio ya no es suficiente. Lo que marca la diferencia entre
una marca que sobrevive y una que lidera es la intencion detras de cada
palabra, cada imagen y cada estrategia.

r
.Qué es comunicar con intencion?

Es saber exactamente a quién le hablas, por qué le hablasy qué
guieres que esa persona sienta, piense y haga después de leerte. Es
dejar de publicar para "rellenar el calendario"y empezar a publicar
para generar una transformacion.

En este E-book vamos a desglosar los 3 pilares que utilizo con mis clientes

para transformar marcas invisibles en referentes de su sector.
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Pilar 1: Estrategia con Proposito

La estrategia no es un documento aburrido de 50 paginas. Es tu brujula. Sin
ella, estas navegando a la deriva en un océano de algoritmos cambiantes.

EJERCICIO DE CLARIDAD

Define a tu "Cliente Ideal" mas alla de la demografia. Responde:
1. ;Cual es su miedo mas grande antes de dormir?

2. :Cual es el "paraiso" al que quiere llegar?

3. ;. Por gué no ha llegado todavia?

Cuando entiendes estos tres puntos, tu contenido deja de ser genéricoy
empieza a sentirse como una solucion personalizada.

r
Tip Estratégico:

Tu contenido debe educar al cliente para que entienda que tiene un
problema y que tu tienes la solucion. No vendas el "qué", vende el "por
quée".
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Pilar 2: Tu Esencia es tu Ventaja

Muchos emprendedores temen ser "demasiado ellos mismos" por miedo a
Nno parecer profesionales. Es justo al revés: tu personalidad es el Unico filtro

gue nadie puede copiar.

La "Voz de Marca"

Tu voz no es solo o que dices, sino como lo dices. ¢ Eres rebelde, eres dulce,
eres analitica, eres inspiradora? Define 3 adjetivos que describan tu
comunicacion y asegurate de que cada post los refleje.

(
Vender sin perder la esencia:

Vender no es convencer a nadie de nada. Es presentar tu valor de
forma que la persona adecuada sienta que es lo que estaba
buscando. Si lo haces desde tu verdad, la venta se vuelve natural, no
forzada.
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Pilar 3: La Anatomia de la Conexion

Las personas compran por emocion vy justifican con légica. Para conectar de
verdad, necesitas dominar el arte del storytellingy la empatia digital.

1. El Gancho: Detén el scroll con algo inesperado.

2. La Empatia: Describe como se sienten ahora (su dolor).

3. La Transformacién: Muestra coémo se sentirdan después (tu valor).
4. La Accioén: Diles qué hacer ahora mismo.

"La mayoria cree que necesita [X], pero la realidad es que sin [Y] no
veras resultados.”

"Sé lo que se siente tener un servicio increible pero sentir que nadie te

escucha.."




Plan de Accion: Proximos 7 Dias

No quiero que solo leas. Quiero que implementes. Aqui tienes tu hoja de
ruta para esta semana:

.

Dia 1: Optimiza tu biografia con tu propuesta de valor clara.

Dia 2: Define tus 3 adjetivos de voz de marca.

Dia 3: Crea un post educativo que resuelva un miedo de tu cliente.
Dia 4: Historias: Cuenta por qué haces lo que haces.

Dia 5: Post de Venta Directa (con intencion y sin miedo).

Dia 6: Revisa tus Historias Destacadas (¢estan ordenadas?).

Dia 7: Analiza métricas: ; Qué conectd mas con tu audiencia?
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cLista para dar el
siguiente pasoé

Has dado el primer paso para profesionalizar tu comunicacion. Pero
sé gue a veces, tener la informacion no es suficiente para ver
resultados.

En mis asesorias 1.1 y mentorias, nos enfocamos exclusivamente en tu

marca, tus objetivos y tus bloqueos. Sales con una hoja de ruta

personalizada y la seguridad de que cada paso que das tiene un

propaosito.

AGENDA TU SESION EN

paocadenas.es



